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Carolina è un architetto, art director, consulente creativo, 
docente universitario, premiata a livello internazionale. 
Nata a Milano, laureata al Politecnico, è cresciuta 
immersa nel mondo della moda e del giornalismo, in cui 
è attiva con il suo lavoro fin dagli anni dell’università. 
Ha fondato e guida uno Studio multidisciplinare che integra 
metodo, esperienza e creatività. Mantenendo un equilibrio tra 
approccio razionale e ricerca espressiva, il suo lavoro va dalla 
progettazione di stand e allestimenti per le più importanti fiere 
del settore (Space Branding) alla ristrutturazione di abitazioni 
private in Italia e all’estero, all’art direction di importanti eventi 
e marchi al brand design. Lavora sia per clienti privati che per 
grandi e piccole aziende nazionali e multinazionali sviluppando 
progetti estremamente personalizzati sia in Italia che all’estero.  
È stata art director della fiera internazionale di design 
Superstudio. In particolare, nel tempo ha costruito una 
approfondita conoscenza della design week milanese. 
Dal 2018 insegna brand strategy presso NABA Milano. È membro 
del comitato onorario di DLC, una business community mondiale 
nata a Mumbai e diffusa nelle principali città del mondo.

About 01

LAVORO DA OLTRE VENT’ANNI SIA CON LE AZIENDE CHE CON I PRIVATI. 
QUESTO MI HA PORTATO AD UN’AMPIA CONOSCENZA DEL MONDO 
DEL DESIGN, DELLE SUE DINAMICHE, DELLE AZIENDE STESSE, DELLA 
COMUNICAZIONE. PARTO DALL’ASCOLTO, APPLICO LA CURA E LA RAZIONALITÀ 
NELL’INTERPRETARE LE NECESSITÀ DEL COMMITTENTE, COLTIVANDO CON 
TUTTI LA PASSIONE NELLO SPINGERE UN PASSO PIÙ IN LÀ OGNI SINGOLO 
PROGETTO.

foto G. Cisternino



02Valori

[nota: il ME diventa WE con un semplice 
ribaltamento. Mi piace usare il plurale 
“WE”  invece di “ME”- noi invece di io 
- perchè il mio è sempre un lavoro di 
squadra, che coinvolge un network di 
persone dentro e fuori dallo Studio.]

WE HAVE A 360° APPROACH

THINK BIG

ARE PLAYFUL BUT METICULOUS
ARE DEVELOPERS OF NEW VISIONS

NARRATE STORIES

FOLLOW A PROCESS RATHER THAN A STYLE

ARE CLIENT ORIENTED

DESIGN SMALL

WORK HARD
ARE SMART

ARE ETHICAL

W
E



My Way 03

Il mio è un piccolo studio indipendente attivo da oltre 20 
anni, dedicato a progetti che richiedono un’attitudine 
creativa. La dimensione contenuta facilita la flessibilità 
ma soprattutto mi permette di seguire ognuno dei miei 
clienti personalmente e con cura. 

Il committente e il brief sono le basi sui cui formo 
ogni mio progetto, così ogni mio lavoro è pensato 
esattamente su misura, la passione è il filo conduttore 
con cui porto avanti ogni cosa. Ecco perché nessun 
mio progetto è uguale all’altro.

“Lo stile è una trappola” diceva qualcuno, e anch’io 
non credo tanto ad una particolare formula estetica 
da ripetere a priori ma perseguo la coerenza attraverso 
un processo razionale. L’approccio umanistico, a cui 
non rinuncio mai, aggiunge un’anima. Anche se mi 
piace utilizzare le nuove tecnologie come strumento 
di supporto narrativo (e non come fine).

Mi piace guardare (e far guardare) alle cose che 
abbiamo sotto gli occhi con sguardo diverso.

Nei miei lavori sono alla ricerca di una sensazione, 
qualcosa che ogni volta possa anche andare oltre le 
idee di partenza del cliente, che produca un risultato 
nuovo che stimoli e che faccia riflettere. 

Quando ristrutturo un appartamento, penso che sia 
indispensabile saper ascoltare la voce dello spirito di un 
luogo (il genius loci). Quando lavoro ad un allestimento, 
per quanto possibile, stimolo il coinvolgimento del 
visitatore in un ruolo attivo di azione o di riflessione, 
sempre in chiave positiva. Quando mi dedico ad 
un’azienda parto dalla conoscenza per portarla un 
passo oltre.

Considero il lavoro dell’architetto un processo di 
dialogo, di relazione e di regia. Collaboro con 
un consolidato e affidabile network di specialisti 
(geometri, ingegneri, artigiani, illuminotecnici, grafici, 
fotografi, ecc…) e, quando necessario, esperti e 
consulenti scelti vengono coinvolti nelle diverse fasi 
del progetto. Questa organizzazione mi permette di 
creare la squadra più adatta ad ogni occasione.

QUI DA NOI, CON UN APPROCCIO MULTIDISCIPLINARE, OGNI PROGETTO 
VIENE PENSATO E SEGUITO IN MODO PERSONALIZZATO SULLE ESIGENZE DEL 
COMMITTENTE, PRIVATO O AZIENDA CHE SIA. 
MI PIACE ESPLORARE CONFINI LIMITROFI, GUARDARE LE COSE CON OCCHI 
DIVERSI E SPOSTARE ANCHE LO SGUARDO DEL MIO COMMITTENTE.



Artscapes 04

EXHIBIT DESIGN ART DIRECTION

EDUCATION

BRAND IDENTITY INTERIOR DESIGN

DESIGN RESEARCHONLINE EDITORIALSOCIAL DESIGN

LE IDEE NON AMANO STARE IN SPAZI RISTRETTI. Artscapes per me è una parola che 
sta tra architettura arte e paesaggio, qui inteso come panorama ampio creato dal 
progetto. Mi aiuta a definire “che cosa faccio” col mio lavoro. Mi muovo tra disci-
pline limitrofe che si intersecano tra loro, connesse da relazioni materiali e immate-
riali. Toccano diversi ambiti, i confini si attenuano, attivando sinergie proficue. Il filo 
conduttore è sempre il processo con cui viene affrontato ogni progetto.  

 Questo processo  prevede anche un continuo scambio tra il desiderio e la necessi-
tà - di funzione ed economica - del committente, e la capacità di risposta visiona-
ria ma concreta dello Studio.
Artscapes può sembrare una parola astratta ma c’è molta concretezza in tutto 
questo, ci sono i progetti.



Practice
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Quali sono le caratteristiche principali del mio 
lavoro? La sensibilità di cogliere in anticipo 
le tendenze, conoscere e interpretare con 
attenzione l’identità di ogni cliente, la passione e 
la cura che metto in ogni progetto.

Cosa possiamo fare insieme?
Lavoriamo su progetti di ogni scala — dai più 
piccoli e puntuali a quelli di ampio respiro — 
affrontando sia  interventi una tantum quanto 
consulenze strategiche di medio-lungo periodo. 
Mi piace ragionare sulle infinite possibilità 
di tradurre in progetto i vostri obiettivi. Una 
consulenza creativa, una installazione per un 
press day, progetti di allestimenti pensati con 
la logica dello space branding, lo sviluppo 
della brand strategy o la direzione artistica di 
un brand, ad ogni  scala applico una visione 
olistica che permette di capire a fondo il cliente 
e conservarne e rafforzarne la specificitò. 
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EXHIBIT
DESIGN

Tutto ebbe inizio proprio dagli 
allestimenti, quando, ancora 
universitaria, venni incaricata 
da Krizia di progettare le 
scenografie delle sue sfilate. 

Da allora, ho sviluppato 
sempre più esperienza in 
questa disciplina fino a farla 
diventare una delle attività 
principali dello Studio.
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Sono stata per alcuni anni 
art director della fiera 
internazionale del design 
al Superstudio durante la 
Milano Design Week. 

In una costante ricerca 
dell’equilibrio tra razionalità 
e passione, immaginazione e 
concretezza, l’art direction è 
per me uno dei modi migliori per 
lavorare con un’azienda, per 
accompagnare lo sviluppo di 
un’idea in modo coerente

Seguire la direzione artistica significa 
accompagnare lo sviluppo di un’idea 
in modo coerente, fino a raggiungere 
l’obiettivo con maggiore precisione. Nel 
mio lavoro, art direction e brand design 
si intrecciano e si potenziano a vicenda, 
rendendo il processo ancora più efficace.





BRAND
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Dagli allestimenti per grandi e piccoli marchi, 
attraverso l’osservazione e il dialogo, negli 
anni è venuto naturale ampliare il mio 
sguardo sul brand, sviluppando una visione 
più ampia e trasversale.

È così che oggi mi occupo di brand identity, 
un’attitudine naturale a capire e interpretare 
un’azienda nella sua  interezza, rinforzata 
dall’esperienza maturata gradualmente sul 
campo.





DESIGN

INTER
        IOR
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Cosa c’è di più bello che scoprire l’anima nascosta di una 
casa e restituirla tramite un progetto che allo stesso tempo 
deve incarnare l’identità di chi l’abiterà?

È un equilibrio non facile, ma saper ascoltare ciò che il cliente a volte non sa chiedere, 
ritagliare gli spazi in una nuova fluidità, generare dalla pianta il gioco dei volumi,  lavorare 
sui materiali, è sempre un’attività entusiasmante, anche quando I cantieri presentano i 
famosi immancabili imprevisti.

Nei progetti di interni possiamo 
seguire ogni fase, dalla ristrut-
turazione totale alla scelta dei 
complementi d’arredo. Abbia-
mo lavorato in Italia ma anche in 
Europa, Mosca e Shanghai.
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Passione e conoscenza per il design sono uno degli 
strumenti che utilizzo nella consulenza alle aziende così 
come nei miei progetti concreti, ma diventano anche 
la solida base su cui in parte imposto i talk a cui vengo 
invitata

Da sempre appassionata di storia del 
design e di cultura materiale, mi piace 
cercare, scoprire, esplorare e nella 
ricerca continua, saper anticipare le 
tendenze.

A proposito di progetti e ricerca, per  quello nella foto, 
realizzato per i 50 anni di Cosmit, ho ideato gli interni di 
cinque decadi del design, dal 1960 al 2000, ricostruendo 
gli ambienti dopo una attenta ricerca filologica.





ONLINE
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Come integrazione di una più ampia organizzazione 
del brand, negli ultimi anni mi sono dedicata anche alla 
progettazione architettonica e grafica di siti e alla cura 
editoriale e di contenuti di pagine Instagram, come per 
esempio per il brand Atelier des Refusès, vincitore di premi 
per la brand identity.





SOCIAL
DESIGN
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Credo che la sostenibilità 
non possa prescindere 
dall’etica e la relazione 
tra le persone è una delle 
parole chiave di questo 
approccio.

Dal 2008 la mia ricerca personale è incentrata sul 
design sociale e relazionale, anticipando e pro-
muovendo un approccio umanistico attraverso 
progetti specifici.





EDUCA
TION
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Mi è sempre piaciuto stare 
con gli studenti, perché 
lo vivo come un grande 
scambio di energie e 
conoscenze.

Ho iniziato la mia esperienza didattica organizzando workshop internazionali 
al Politecnico e allo IED di Milano, alla fine degli anni ’90. Dal 2018 insegno 
Brand Strategy alla NABA – Nuova Accademia di Belle Arti di Milano e 
conduco il workshop Ideas and Concept Design nel Master internazionale di 
Furniture Design del Poli.Design. L’insegnamento è un ottimo strumento per 
connettere la teoria alla pratica, aggiornarmi e confrontarmi continuamente 
con nuove idee.





EDITO
RIAL
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Per oltre 14 anni ho curato due rubriche fisse su Grazia Casa, una sofisticata 
rivista di interni e cultura, raccontando di libri, di architettura e design. Ho anche 
ideato e gestito una rubrica sul social design per il Corriere della Sera, propostami 
direttamente dal giornale: un’esperienza breve, ma di grande valore e a cui 
sono molto legata, perchè all’epoca anticipavamo temi oggi di forte attualità.

DRY_PsychoDesign è il mio progetto editoriale più recente: 
un bookzine che ho ideato per raccontare il design attra-
verso la psicologia, le emozioni, le percezioni e le neuro-
scienze.
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Medaglia d’oro, Categoria Brand 
Identity Grand Prix du Design, 2022, 
Montreal (Canada)

Long-listed frame Awards “Walk on 
R-Evolution”, per lo stand fieristico 
dell’anno, 2020, Olanda

Terzo premio Florence design week 
“Milano INVASA“, Firenze (Italia)

Medaglia di platino, Categoria Brand 
Identity Grand Prix du Design, 2022, 
Montreal (Canada)

Gran Premio, Categoria Brand 
Identity, Grand Prix du Design, 2022, 
Montreal (Canada)

Primo premio “Green Dot Awards” per il 
progetto di design relazionale “eco-diet 
for design”, Los Angeles (USA)

Terzo premio e menzione d’onore 
per il progetto di design relazionale 
“Milano Cicl-Abile”, Los Angeles (USA) 

Honourable mention at Cassina contest 
“LC50 Project “, chairman of the jury Mario 
Bellini, 2015, Milano (Italia)

Di tanto in tanto, abbiamo partecipato ad alcuni concorsi in 
Italia e all’estero, vincendo premi e riconoscimenti nell’ambito 
del brand design, dell’exhibit design e del social design



Stampa 26

Nel corso del tempo, i miei lavori sono stati pubblicati su importanti riviste nazionali e internazionali come Abitare, Architectural Digest, 
Architecture & Wohnen, Casa Amica, Case da Abitare, Domus, ElleDecor Frame, Interni, ... e su libri come “Grand Stand 2” ed. Frame 
Gestalten e “150 best apartment ideas” per Logos.  Le interviste sono state pubblicate sui principali quotidiani italiani come il Corriere 
della Sera e Repubblica e su canali web.
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Lavoriamo per clienti privati così 
come per piccoli e grandi marchi 
italiani e internazionali



PARIGI
MENDRISIO

COURMAYEUR

MOSCA

SHANGHAI

MONACO

QUEBEC CITY

LOS ANGELES

MILANO

BUDAPEST

Dove 28

La nostra sede è a Milano, territorio che conosciamo molto bene, ma ci piace superare i confini e lavorare nel mondo 

COLONIA
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E-MAIL ________________ info@nisivoccia-architettura.com

TELEFONO ___________+39 0289400548

INDIRIZZO____________ via magolfa 13 | 20143 Milano, Italia

SITO _________________www.nisivoccia-architettura.com

INSTAGRAM__________ cna_studio 

INSTAGRAMSITO




